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Zapytanie ofertowe

I. Przedmiot zamoéwienia: Publikacje zwiazane z promocja SCP w Internecie

Kampania powinna byé przeprowadzona w co najmniej oSmiu internetowych portalach
informacyjnych o charakterze lokalnym/ regionalnym.

Portale powinny obejmowac¢ zasiegiem co najmniej nastepujace miasta lub powiaty:

1. Subregion centralny wojewodztwa $laskiego:
Gliwice
Jaworzno
Katowice
Lubliniec
Sosnowiec
Tychy

Zabrze

2. Subregion potudniowy wojewddztwa Slaskiego:

Czestochowa

Ktobuck

3. Subregion potudniowy wojewddztwa $laskiego:

Bielsko-Biata
Cieszyn

4. Subregion zachodni wojewodztwa $laskiego:
Jastrzebie-Zdréj

Raciborz



Rybnik
Zory
Catq kampanie nalezy przeprowadzi¢ z uwzglednieniem urzadzen mobilnych.

Wykonawca odpowiada za przygotowanie koncepcji kampanii, haset promocyjnych, tytutéw,
stworzenie projektow graficznych, filméw, napiséw do nich oraz tresci uzytych w ramach kampanii
— do akceptacji Zamawiajacego.

Kampania bedzie podzielona na etapy:

1. Dobre praktyki — 2 artykuly natywne, 2 filmy o dtugosci 3 minut, 1 post
reklamujacy kazdy z artykutéw na co najmniej 5 fanpege’ach stron internetowych
portali bioracych udziat w kampanii.

2. Konferencja poswiecona prezentacji efektéw RPO WSL — 1 artykut natywny, 1 post
reklamujacy artykut na co najmniej 5 fanpege’ach stron internetowych portali
bioracych udziat w kampanii.

3. Konferencja zwiazana z obchodami éwiatowego Tygodnia Przedsiebiorczosci — 1
artykut natywny, 1 post reklamujacy artykut na co najmniej 5 fanpege’ach stron
internetowych portali bioracych udziat w kampanii.

Wszystkie artykuty natywne zostana przygotowane na podstawie materiatow nadestanych przez
Zamawiajacego. Kazdy z nich bedzie zawierat ok. 3500-5000 znakow, plus filmy, zdjecia, infografiki
oraz linki do strony SCP, fanpege’a Fundusze dla Biznesu na Facebooku i kanatu YouTube SCP.

Oferta dotyczy statej emisji, przez 7 dni, artykutéw promowanych zdjeciem w miejscu
widocznym bez przewijania, na gérze strony gléwnej, w formie uzgodnionej
z Zamawiajacym. Wymagane jest uzyskanie min. 3 tys. unikalnych odston dla kazdego
artykutu w ramach wszystkich portali tacznie.

Kazdy film wymaga przeprowadzenia nagrania w Slqskim Centrum Przedsiebiorczo$ci oraz
u wskazanego przedsiebiorcy z wojewddztwa $laskiego. Wykonawca, na podstawie wskazéwek oraz
materiatéw Zleceniodawcy (tresci, wstepny brief, logotypy), przedstawi do akceptacji korcepcje
filmu, scenariusz, podktad dzwiekowy, nagranie lektorskie i montaz. Gtosowi lektora ora. osob
wystepujacych w filmie musza towarzyszy¢ napisy (przygotowane z uwzglednieniem szczegdinych
potrzeb 0s6b z réznymi niepetnosprawnosciami, zgodne z WCAG 2). Filmy zostang dostarczone
w formatach mp4 oraz mov. W cenie nalezy uwzgledni¢ przekazanie praw autorskich do filmow
(szczegobtowe ustalenia znajduja sie we wzorze umowy).

Posty beda zawieraty linki prowadzace do artykutow oraz oznaczenie fanpege’a Fundusze dla Biznesu.
Projekty postow zostang przedstawione do uzgodnienia z Zamawiajacym.

Termin kazdej z odston kampanii bedzie ustalany z Wykonawca e-mailem co najmniej 7 dn: przed
planowana emisjq. Filmy zostana zrealizowane w terminie kwiecien-czerwiec, o doktadne: dacie
Wykonawca zostanie poinformowany co najmniej 30 dni przed planowana emisjg, natomiast
szczegbly zostana przekazane 10 dni wczesniej. Tresci oraz elementy graficzne niezbecne do
stworzenia materiatow reklamowych, artykutéw, filmow zostang przekazane kazdorazowo w terminie
nie krétszym niz 7 dni przed zaplanowang emisja. Wykonawca przekaze artykuty sponsorowane,
materiaty graficzne do ostatecznej akceptacji nie pézniej niz 2 dni przed emisja, a filmy nie pdzniej
niz 4. W razie zgtoszenia uwag przez Zamawiajacego, Wykonawca zobowigzany bedzie do puprawy
oraz uzupetnienia materiatbw w czasie umozliwiajagcym ich emisje w uzgodnionym wczesniej
terminie.



Wykonawca w trakcie kampanii moze zaproponowac¢ dodatkowe, nie powodujace zmiany kwoty.
umowy, narzedzia reklamy w Internecie oraz w mediach spotecznosciowych w celu osig¢jniecia
wymaganego minimum unikalnych odston serwisu miesigcznie. Propozycje zostang przedst:awione
Zamawiajacemu do akceptacji.

Termin realizacji: do 17 grudnia 2021 r., z podziatem na etapy kampanii, ktére zgtaszan= beda
przez Zamawiajacego stosownie do potrzeb.

Rozliczanie faktur bedzie nastepowato po zakoriczeniu kazdego z etapdw, na podstawie nadestanego
drogq elektroniczng protokotu z przeprowadzania kampanii promocyjnej, zawierajacego informacje
o dacie emisji artykutu, portalach, na ktorych zostat zamieszczony oraz liczbie unikalnych odston.
Wymagane jest takze dostarczenie linkéw do artykutéw oraz screendéw strony gtéwnej portali
i fanpege’y na Facebooku, przedstawiajacych zaméwione materiaty. Protokot zostanie podpisany
przez Wykonawce i Zamawiajacego.

Wykonawca zobowiazuje sie, ze numer rachunku bankowego podawany na fakturach VAT bedzie
rachunkiem ujawnionym w wykazie podmiotéw prowadzonym przez Szefa Krajowej Administracji
Skarbowej (na tzw. ,biatej lidcie”). Zamawiajacy moze odmowié zaptaty na rachunek nieujavniony
w ww. wykazie podmiotow, a Wykonawca nie bedzie uprawniony do dochodzenia odsetek.
Wykonawca ponosi odpowiedzialnogé odszkodowawcza wzgledem Zamawiajacego w przypadku:
podania na fakturze rachunku bankowego nieujawnionego w ww. wykazie podmiotdw i uis:zczenia
przez Zamawiajacego ptatnosci na taki rachunek.

Wykonawca ma prawo wysytania ustrukturyzowanej faktury elektronicznej za poéredni:twem
platformy zgodnie z ustawa z dnia 9 listopada 2018 r. o elektronicznym fakturowaniu w zamoéw:eniach
publicznych (Dz.U. z 2018 r. poz. 2191). Zaptata za wykonang ustuge nastapi na rachunek bankowy
Wykonawcy w terminie 14 dni od dnia dostarczenia do siedziby Zamawiajacego faktury, o ktorej
mowa w ust. 2 i 3. Zamawiajacy informuje, ze faktura/rachunek zostanie zaptacona metocdq split
payment zgodnie z Ustawgq z dnia 15 grudnia 2017 r. o0 zmianie ustawy o podatku od towarow i ustug
oraz niektdrych innych ustaw (Dz.U. 2018 poz. 62). W przypadku ztozenia faktury zawierajace;j btedy,
termin o ktérym mowa w ust. 6 liczony bedzie od daty ztozenia faktury korygujacej.

II. Warunki udziatlu w postepowaniu oraz sposobu dokonywania oceny tych
warunkow:

Warunkiem przystapienia do oceny oferty jest przedstawienie statystyk proponowanych w kampanii
serwisow z lutego na podstawie Gemius/PBI lub Google Analytics. Wybrane portale powinny osiggnac
tacznie minimum 1 min UU oraz 5 min PV. Kazdy z zaproponowanych portali odrebnie pcwinien
osiagna¢ w lutym minimum 10 tys. UU oraz 40 tys. PV.

Ocena spetnienia ww. warunku zostanie dokonana wedtug formuly: spetnia - nie spetnia na poc stawie
oswiadczenia wypetnionego w formularzu ofertowym.

III. Kryterium oceny ofert:
1. Cena - waga 80%.
Najnizsza oferowana cena

Cena = x 80 punktéw

Cena badanej oferty



2. Dodatkowe portale, poza 8 wymaganymi - 10%.

Za kazdy dodatkowy portal osiagajacy minimum 10 tys. UU oraz 40 tys. PV przyznane
zostana punkty:

1 dodatkowy portal - 2 punkty

2 dodatkowe portale - 4 punkty
3 dodatkowe portale - 6 punktow
4 dodatkowe portale - 8 punkéw

5 lub wiecej dodatkowych portali - 10 punktéw.

3. Dodatkowe posty na Facebooku - 10%.

Za dodanie postéw na dodatkowych fanpege’ach zostana przyznane punkty:
1 dodatkowy fanpege -2 punkty

2 dodatkowe fanpege - 4 punkty

3 dodatkowe fanpage - 6 punktéw

4 dodatkowe fanpage - 8 punktéw

5 lub wigcej dodatkowych fanpege’y - 10 punktéw.

Aby potwierdzi¢ powyisze, nalezy wypetnié zatacznik nr 1.
Za najkorzystniejsza zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwyzsza ilo$é punktéow.

IV. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo wezwania Wykonawcéw do wyjasnien tresci zlozonej
oferty lub dokumentéw. W przypadku ztozenia oferty, ktérej treéé nie odpowiada tresci ogteszenia
lub w przypadku niespelnienia minimalnych wymogéw Zamawiajacy zastrzega sobie prawo
odrzucenia tej oferty bez dalszego jej rozpatrywania.

V. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania o udzielenie
zaméwienia, w szczegélnosci w przypadku braku érodkéw w budzecie.

VI. Termin i miejsce skiadania ofert: Oferte z wypetnionym formularzem nalezy pizestaé¢
poczta elektroniczng na adres scp@scp-slask.pl do 23 marca 2021 r. do godz. 10.00 Decyduje
data wptywu do siedziby Zamawiajacego: Slaskie Centrum Przedsiebiorczosci: ul. Katowicka <7, 41-
500 Chorzéw. :

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia
27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeplywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/ 16/WE
(ogdine rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej ,FODO",
informuje, ze:



1. Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Slqskie Centrum Przedsiebiorczosci,,
z siedzibg przy ul. Katowickiej 47, 41-500 Chorzéw, adres email: scp@scp-slask.pl, strona
internetowa: http://bip.scp-slask.pl/;

2. Zostata wyznaczona osoba do kontaktu w sprawie przetwarzania danych osobowych, adres

email: abi@scp-slask.pl;

3. Pani/Pana dane osobowe beda przetwarzane w nastepujacych celach:

a) oceny ztozonych zapytan ofertowych i wyboru najkorzystniejszego,
b) udzielenie zaméwienia/zlecenia i/lub zawarcia umowy,
¢) realizacja i rozliczenie zamdwienia,

d) archiwizacja dokumentacji.

Podstawa prawnga przetwarzania danych osobowych jest obowigzek prawny administratora art. 6
ust.1 lit.c RODO oraz zawarta umowa art. 6 ust.1 lit.b RODO (jezeli dotyczy). Powyzs. e cele
wynikaja z ustawy Prawo Zamdwien Publicznych oraz aktéw wykonawczych do ustawy.

4. Pani/Pana dane osobowe beda ujawniane osobom upowaznionym przez administratora danych
osobowych oraz podmiotom upowaznionym na podstawie przepisow prawa. Ponadto, w zakresie
stanowiacym informacje publicznag dane beda ujawniane kazdemu zainteresowanem:s taka
informacja

5. Pani/Pana dane osobowe beda przechowywane przez okres wynikajacy z przepisow prawa dot.
archiwizacji.

6. Przystuguje Pani/Panu prawo dostepu do treéci swoich danych oraz prawo Zadaria ich
sprostowania, usunigcia lub ograniczenia przetwarzania, prawo wniesienia skargi do Prezesa
Urzedu Ochrony Danych Osobowych;

7. Podanie przez Panig/Pana danych osobowych jest obowigzkowe a konsekwencja niepodania
danych osobowych bedzie niemoznoéé udzielenie zaméwienia/zlecenia i/lub zawarcia umowy.

8. Pani/Pana dane osobowe nie beda wykorzystywane do zautomatyzowanego podejmowania
decyzji ani profilowania, o ktérym mowa w art. 22 RODO.

VII. Osoba do kontaktu:

Anna Trélka e-mail: anna.trolka@scp-slask.pl
tel.: 32 74 39 213, 32 74 39 171, 32 74 39 177
Slaskie Centrum Przedsiebiorczosci

ul. Katowicka 47
41-500 Chorzéow

Slas!
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